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MEDEA PUBLIC RELATIONS CESKY VYROBEK
cilova skupina: osoby, ktere preferuji ceske vyrobky
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Vztah k ceskym vyrobkum 2011
MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR MML-TGI CR
2006 1. a 2. 2006 3. a 4. 2007 1. a 2. 2007 3. a 4. 2008 1. a 2. 2008 3. a 4. 2009 1. a 2. 2009 3. a 4. 2010 1. a 2. 2010 3. a 4. 2011 1.a2.
kvartal kvartal kvartal kvartal kvartal kvartal kvartal kvartal kvartal kvartal kvartal
(09.01.2006 - (26.06.2006 - (08.01.2007 - (25.06.2007 - (07.01.2008 - (23.06.2008 - (05.01.2009 - (22.06.2009 - (04.01.2010 - (21.06.2010 - (03.01.2011 -
25.06.2006) 10.12.2006) 24.06.2007) 09.12.2007) 22.06.2008) 07.12.2008) 21.06.2009) 06.12.2009) 20.06.2010) 05.12.2010) 19.06.2011)
1+2Q 2006 3+4Q 2006 1+2Q 2007 3+4Q 2007 1+2Q 2008 3+4Q 2008 1+2Q 2009 3+4Q 2009 1+2Q 2010 3+4Q 2010 1+2Q 2011

Kupuji ¢eské
FRILae 43,1 43,9 431 42,5 42,3] 4513 42,58 43,93 45,06 45,61 47,12

Zdroj dat: MML TGI, Median

® Podle vysledkl vyzkumu MML TGI (vyzkum spotrebniho chovani, je reallzovan
spolecnosti Median, rocné je dotazovano priblizné 15 000 respondentu) v Ceské
republice roste pocet lidi, kteri preferuji domaci zbozi pred zahrani¢nim

Vyjadreno v absolutnich Cislech, Ceské vyrobky preferuje 4 213 000 osob (47.1 %
populace)
®podil osob, které davaji prednost ¢eskym vyrobkim, je pomérné stabilni a pohybuje
se mezi 42 % az 45 %, v poslednim dostupném obdobi Q1 +Q2 2011 podil dosahl

pocCtu 47,12 %
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Vyvoj preference ceskych vyrobkii
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Zdroi: MML TGI CR. Median




