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vysledky vyzkumu — Median, MML TGl

cilova skupina: osoby, které preferuji ceské vyrobky
Vztah k ¢eskym vyrobk{m

Nakup zbozi podle zemé plivodu
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Kupuji ¢eské vyrobky Kupuji spise
kdykoli mohu. zahranicni vyrobky.

Zdroj dat: MML TGI, Median, Q4 2009+Q12010
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Vyvoj preference ceskych vyrobki
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Zdroj dat: MML TGI, Median

Podle vysledk( vyzkumu MML TGI (vyzkum spotFebnibo chovani, je realizovan spole¢nosti Median,
ro¢né je dotazovano priblizné 15 000 respondentl) v Ceské republice jasné prevazuji lidé, ktefi

preferuji domaci zbozi pred zahrani¢nim

Vlyjadreno v absolutnich Cislech, ¢eské vyrobky preferuje 4 025 000 osob (45 % populace)

Podil osob, které davaji prednost ¢eskym vyrobk({im, je pomérné stabilni a pohybuje se mezi 42 % az
45 %, v poslednim dostupném obdobi Q4 2009 — Q1 2010 podil dosahl poctu 45,2 %

Zdroj dat: MML TGI, Median, Q4 2009+Q12010



