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Budme patrioty tam,
kde to opravdu umime!

G

CESKY VYROBEK

Podpofit prodej vyrobku poukazem na jeho kvalitu €i pivod si klade za cil i'ada
iniciativ. Od roku 2004 k nim patii i projekt Cesky vyrobek, za kterym stoji

ing. Leo Kole€kar.

atimco v devadesatych letech

se asi nejvice hovotilo o znacce

Czech Made, dnes je nejvidi-
telnéjsi znaCka kvality KLASA. Jeji
pavodni uréeni pro ¢eské potraviny se
vsak Casem roz$ifilo na jakékoli kva-
litni potraviny bez ohledu na zemi
pavodu. PfiSel ¢as pro dalsi znacky

Ochranna znadmka Cesky vyrobek
je jedina tohoto znéni Fadné
regisrovana na Uradu
promyslového viastnictvi CR.

kvality? Zékaznika dnes oslovuje
Cesky vyrobek.

NA STRANE VYROBCU

I ZAKAZNIKU

Projekt Cesky vyrobek ing. Lea Ko-

leckare si déla ambice nabidnout vy-

robciim moznost zdiiraznit, Ze jde

pravé o Cesky produkt. Vzhledem

k tomu, Ze se jedna o Cist¢ soukromou
= iniciativu, nestoji

' mu, na rozdil

s 2038 S napf. od znacky

LAZUROL

L gy —
M ETISKE LAZUROVACH TENKOVES
i e i wasw + A

KLASA, v cesté
7zadné adminis-

N EMEn

JOPDECOR
trativni bariéry.
Projekt chce
pomoci zakazni-
kovi v orientaci

pri ndkupu ceskych
vyrobkd, tak aby je
mohli lehce identifi-
kovat. Penize od vy-
robcll za registraci
do projektu jiz smé-
fuji do reklamy

a marketingu, a tak

S b
Logo CESKYVYROBEK prodava o 75% vice. (prizkum 2004-2005)

déle zvySuji prodej Ceskych vyrobki.
Projekt pomaha i nasi ekonomice,
protoZe lidé ve vyrobé dostavaji mzdy,

firmy plati dan€ a to jsou penize, kte-
ré se do ekonomiky vraceji a je vice
financi napf. na dichody, na zdra-
votnictvi a na Skolstvi.

Cesky vyrobek je nejen ,,srde¢ni
zaleZitosti* pro vyrobce a zdkazni-
ky. Od roku 2004 jde o chranénou
znamku zapsanou na Ufadu pri-
myslového vlastnictvi. Vyrobci,
ktefi ji pouZivaji, jsou drZziteli
sublicence, coz by mélo zaroven
ochrénit znaCku pred jejim
zneuzitim.

M.czwrohek.cz
AN
1?-.'_1 "\[,\; -:\._”‘.;'\3' chodniky probéhl pri-

V' moc A kouzLo
\ ﬁ LOGA

N A jak logo prijima
zakaznik? ,,Ve spolu-

‘1{‘% praci s vybranymi ob-
5\\\‘\1 zkum mezi zdkazniky.
Na regalech byly ved-
le sebe vyrobky oznacené logem
a produkty bez loga. Prodej vyrobk
s logem Cesky vyrobek byl o 75 %
vy$§i nez prodej produktl bez tohoto
loga,” fika Leo Koleckat. ,,Takovy
patriotismus bych ¢ekal spi§ u Polaki,
Slovakii nebo Némcii. Ale o Cesich

se tohle nevédé€lo. Zatim jsme

v sobé narodni hrdost objevovali
jenom tehdy, kdyZ jsme vyhrali hoke-
jovy zapas. Ale jak se ukazalo, i pfi
nakupech to mame v sob€. Jenom to
nedavdme hned najevo,” tvrdi ing.
Koleckar a dodava: ,,S tim, jak stoupa
pocet zakaznikd, ktefi se nezajimaji
pouze o cenu, ale také o kvalitu, roste
i zdjem o vyrobky oznacené logem
kvality a logem pivodu. Abychom

zajistili, Ze logo ziskaji kvalitni vyrob-
ky, pred podpisem smlouvy osobné
provétime vyrobni provoz a vyrobci
musi predlozit vSechny potiebné cer-
tifikaty, které jsou dokladem kvality.
Na urceni charakteristiky, co je cesky
vyrobek, jsme si nechali udélat pravni
rozbor, kterym se pfi udélovani znacky
fidime.“ Pro oznaceni ¢eskych potra-
vin tak nic nebrani napt. kombinaci

znadek kvality KLASA a Cesky
vyrobek.

Projekt Cesky vyrobek spolupracuje
s Okresni hospodéiskou komorou

v Prerové a agrérni komorou CR.
Partnery projektu v soucasné dobé
jsou napr. spolecnosti Barvy a laky
Hostivaf, Modus Ttebi¢, Pramos Sit-
borice, Teluria ¢i Tiskarna Balousek.

Vice informaci na www.czvyrobek.cz

Otazky pro ing. Koleckare

Jak jste se dopracoval k myslence zacit
propagovat Ceské vyrobky?

Po celou dobu, co pracuji v obchod€, mé
zajimalo, jak si zdkaznici vybiraji zboZi.
Co je pfiméje k tomu, Ze si ze tii
podobnych, podobné kvalitnich a zhruba
stejné drahych vyrobkd koupi konkrétni
véc. Zjistili jsme, Ze jsou zdkaznici,
které nezajima nic neZz cena. Nicméné je
skupina lidi, ktefi si v§imaji i ostatnich
vlastnosti vyrobku. Hlavné po roce 2000
se zékaznici zacali orientovat na ndkup
Ceskych véci. Respektive, radi by ceské
vyrobky kupovali. Na to, aby lidé
zjistili, jestli vyrobek je nebo neni Cesky,
ho musi vzit do rukou a studovat obal.
To, odkud zboZi pochdzi, je nékde
napsano malym pismem a kolikrét se to
zdkaznik ani nedovi. Na obalu je totiZ
uvedeno Made in EU. Nas§im pfanim je,
aby naSe logo bylo zfetelné, a to na
vSech Ceskych vyrobcich.

S podobnym ndpadem uz ale prisly

i jiné firmy. V éem jste jini?

Z projektt, které uz funguji, jsme se
snazili poudit. Ale tfeba Klasa vznikala
soubézné s na$im programem. Jejich

a naSe ochranné znamky byly zaregist-
rovany ve stejny den. Nejsou to projek-
ty, které by se kopirovaly. Klasa se
orientuje na potraviny, my se chceme
soustfedit na vSechny vyrobky.

Jakd kritéria musi vyrobek spliiovat,
abyste byli ochotni jej propagovat?
Stanovit, co je a neni ¢esky vyrobek, neni
vilbec jednoduché. My jsme si nechali
zpracovat koncepci, kterou posuzoval
odbornik z brnénské Masarykovy
univerzity. Cesky vyrobek je ten, ktery
vznikd nebo se dokoncuje na uzemi
Ceské republiky. Chceme ale dat Sanci
i takovym produktiim, které se vyrabi
z ¢eskych komponentd.

NezdleZi vam na tom, jestli md firma
Cesky nebo zahrani¢ni management?
Dulezity je produkt. Firem, které maji
ryze ¢eské vedeni, uZ moc neni. Sou-
sttedime se na to, aby vyrobky vznikaly
v Ceské republice, aby se na nich
podileli cesti zaméstnanci. Chceme dat
zakaznikovi jistotu, Ze vyrobky jsou
nezdvadné, bezpecné a Ze spliluji veskeré
normy. Co se tykd samotnych firem, ty
musi spliiovat to, co charakterizuje
spravnou spolec¢nost, tedy placeni dani,
odvodu a ¢innost jen v rdmci zakoni

nasi zemé.

Zménilo se chovdni Ceskych zdkazniku
k &eskym vyrobkiim za tu dobu, kdy

v obchodé pracujete?

Urcité. V devadesatych letech tady byl

obrovsky hlad po vSem, co pochazi ze

zahranici. I kdyby se sem dovezlo

cokoliv, zdkaznici to kupovali. Zpocatku

se jednalo o vyrobky kvalitni, osvédcené.
Postupem ¢asu a vlivem rozvoje hyper-
marketl se ale zacalo tlacit na cenu

a nékteré dovazené vyrobky ztracely na
kvalit€. Dnes, v dobé ekonomické krize
dévaji lidé prednost vSemu, co jim
poskytuje jistotu, ¢enu mohou véfit.

A to je ¢as pro Cesky vyrobek, ktery
muZe byt jednim z velmi u¢innych 1ékd,
jak pomoci lidem i vyrobclim v této
tézké dobé.

Ing. Leo Koleckdr vystudoval Vysokou
§kolu dopravni v Ziliné, po revoluci
zacinal jako obchodni zdstupce a pres
manaZerské posty se vypracoval na
obchodniho teditele. Je mu 45 let.
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