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anavstévnost
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
na svem 13. zasedani zapsala do evidence
prvni vetsi skupinu poskytovatel
audiovizualnich medialnich sluzeb

a vyzadani, kteri se museli ohlasit kvtili
nove regulaci ¢asti internetoveého videa.

totiz bude nové regulovat i nékteré
internetove videoservery. Z téch
znamejsich byl nyni do evidence zatazen
aprﬂdad server Stream.cz. Jeho feditel
ochodem nedavno poukazal

ha nerovne podminky, protoZe Stream.cz
bude RRTV regulovat, ale tieba YouTube
uz nikoli,

ile je do evidence nové zapsana tfeba
ake videosekce zpravodajského serveru
Dnes, filmotéka HBO On Demand nebo
server Nasetelevize.cz.

SPIR rovneéz zverejnil prvni vysledky

éreni navstevnosti multimedialnich
rojekti (doctete se ve zprave na str. 6),
Jomereni jsou zapojeny Stream, iDnes.cz,
Nova.cz, Novinky.cz, Ceska televize a Gee-
a.cz. Prave kvuli poslednimu subjektu
vorime o multimedialnim obsahu, protoze
1a rozdil od téch ostatnich Geewa nevytvari
i neprezentuje obsah ve formé videa, ale
abyva se online flashovymi hrami.

J poctu unikatnich uzivatelii je na prvnim
sté Stream.cz s 1,4 milionu uzivatelt,

a druhem misté je Nova.cz. Zajimavy,

kdyz opet ne prilis prekvapivy je fakt, ze
serveru Nova.cz travi uzivatelé prumerne
e casu (maji vice prehranych minut) nez
Streamu. Nova nabizi totiz vic delsich

idel. A co tato ¢isla znamenaji ve srovnani
elevizemi?

aci okolo videa na éeském internetu
hrnul na nedavne konferenci IAC 2010
bmas Rehak z OMD, Podle jeho hrubého
adu vyprodukuje tuzemskeé online video
A mesic 12 tisic GRP, pro srovpani TV Nova
2 70 tisic, TV Prima néco kolem 25 tisic...

LUPA

Pro Strategii pripravila Lupa.cz
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Prazdroj investuje do CSR

prospeésneé projekty pres 17 miliont korun.

Z agentury ADV je Ritual

Plzensky Prazdroj v uplynulém roce pokracoval
ve spolecensky odpovédném pristupu. V regio-
nech, v nichz pusobi, vynalozil pres 24 milionti ko-
runna ochranu zivotniho prostfedi a spole¢ensky

ADV Production se po deseti letech na trhu roz-
rostla tak, Ze dnes jiz nabizi komplexni marketin-
goveé sluzby (kreativa, strategie, kampané, pro-

dukce). Z tohoto divodu agentura vytvotila i nov
weboveé stranky, které jsou nyni na Ritualni,c:
Nazev Ritual ma podle firmy vychazet zmyslenk
»Skute¢ného emoéniho propojeni*,

Starbucks v novém designu

Retézec Starbucks otevira v ¢ervenci na Vaclav
ském namesti novou poboc¢ku v originalnim re
trodesignu, jenz se nechal inspirovat historick

prvni prodejnou Starbucks v Seattlu na namest
Pike Place.

Castéji kupujeme éeské vyrobky

Nékterym firmam se propagace ¢eskych
produkti vyplaci. Prodeji ma pomoci
ilogo Cesky vyrobek.

PROPAGACE: Podobné zavéry vyplynuly z konfe-
rence na téma Marketing ¢eskych firem, kterou
organizovala spole¢nost Cesky vyrobek a Czech
Marketing Group. Rostouci zdjem spotiebitel
o Ceské vyrobky potvrzuiji i vysledky vyzkumu
spole¢nosti Median, ktera dlouhodobeé sleduje za-
jem zékaznikii o ¢eské vyrobky. Podle priizkumu
je podil osob, které vzdy davaji prednost ¢eskym
vyrobkiim, pomérné stabilni a pohybuje se mezi
42 az 45 procenty. V poslednim dostupném obdobi
IV. Q. 2009 - I. Q. 2010 roste, podil doséhl poctu
45,2 procenta. Podle reditele ¢erstvych potravin
Tesco Marka Dolezala je v dobé krize patrny po-
sun zakaznik( k ¢eskym znackam. U nékterych
kategorii, prezentovanych na prikladu ¢erstvého

Vyzkum STEM/ MARK

Dovolenou vybirame podle
internetu a katalogu

Letni prazdniny se bliZi, a tak jsme se v na-
Sem internetovém vyzkumu zaméfili na to,
jakym zplisobem si objednavame dovole-
nou v zahraniéi.

Tretina dotdzanych uvedla, Ze na zahrani¢ni
dovolené viibec nejezdi. Jde predevsim o lidi
s niz$im dosazenym vzdélanim. 61 procent
respondentti uvedlo, Ze objednévaji dovole-
nou v zahranic¢i podle nabidky na internetu
nebo katalogu cestovni kancelare. Vétsinou
si tak vybiraji lidé s vy38im vzdélanim. Pétina
dotazanych si objednava zahrani¢ni dovole-
nou na zakladé doporuceni znamych. V této
skupiné jsou zastoupeni predevsim mladi lidé
ve véku 15-29 let a lidé s VS vzdélanim. Tri
procenta jezdi na stale stejné misto a zbytek
si zarizuje dovolenou jinymi zpUsoby - jde

predevsim o cestovani ,na vlastni pést*, kdy

si lidé sami sestavi trasu dovolené.

®

chleba, je tento zdjem tal
velky, Ze mtiZe vést ke ztra
té zékaznika, pokud tentc
nenalezne zadany oblibe
ny produkt v nabidce. Véts
diiraz na ptivod vyrobku po
tvrdily na konferenci i dals
prednasejici jako Zdenék
Kadparec z firmy Pramos nebo Miroslav Mraz ze¢
spolecnosti Barvy a laky Hostivar.

Firmy se proto snazi o vétsi popularizaci a media
lizaci ¢eskych vyrobki. Jednou z akei je vyhlasen
mésice Fijna mésicem ¢eského zboZi. ,Abychon
podporili zdjem a povédomi o ¢eskych vyrobcich
a zvysili jejich prodej, vyhlasili jsme mésic ffjen mé-
sicem ceskych vyrobku, ktery nasi partnefi mohou
podporit specialnimi akcemi a slevami,” fekl Leo
Koleckar za spolecnost Cesky vyrobek. (kam)

CESKY VYROBEK

STEMIAMARK

MARKEYINGOVY VIZKUM |E DIALOG

ZAKLAD: Vichni respondenti, n = 741

Na zahrani¢ni dovolené
nejezdim

Podle nabidky na internetu

Podle katalogu
cestovni kancelare

Podle doporuc¢eni znamych 20%

Jezdim stdle na stejné misto 3%

Jinak 5%
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ZDROJ: STEM/MARK, Internetové dotazovani, terven 2010

Vyzkum byl proveden na online panelu prostfednictvim
internetového dotazovani na vzorku 741 respondentti.

Za pomoci kvétniho a nahodného vybéru respondentii
reprezentuje vysledny soubor obecnou populaci ve véku
15-59 let s pfipojenim na internet.




