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oznacené jasnym logem preferuiji.

Cesky vyrobek je sazkou
na tuzemske produkty

Reditel spole&nosti Cesky vyrobek Leo Kole&kar vysvétluje, pro& se rozhod| vsadit na
tuzemské produkty. Jeho projekt nabizi podporu ¢eskym spole¢nostem, ty za to ziskaji
vyhodu na pultech obchodu. ZkuSenost totiz dokazuje, ze zakaznici Ceské vyrobky

Proc jste se rozhodl propagovat ceské
vyrobky?

Po celou dobu, kdy pracuji v obchodé,
mé zajimalo, podle ¢eho se zakaznici roz-
hodnou, jaké zboZi koupi. Zjistili jsme, Ze
ho nez cena. Je ale i pocetna skupina lidj,
kteti si vSimaji i dal$ich vlastnosti vyrobkd,
napriklad jejich pavodu. Zvlast v posled-
nich letech se zdkaznici zacali orientovat
na nakup ceskych produkti. [ kdyZ mozna
je lepsi rici, Ze by je radi kupovali. Mnohdy
je totiz obtizné ptivod zjistit. Proto jsme tu
my. Chceme dat zakaznikm zaruku, Ze
vyrobky oznacené nasim logem jsou ceské
a Ze se na to mohou spolehnout.

Jak tedy funguje projekt Cesky vyro-
bek?

Tak, Ze udélujeme radné registrovanou
ochrannou zndmku. Logo Cesky vyrobek
je navic navrZeno tak, aby zakaznikovi
okamzité doslo, Ze Kkupuje opravdu
tuzemsky produkt.

UZ jste naznacil, Ze rozeznat ptavod
vyrobku je mnohdy tézké. Jak ho
poznate vy?

Mame zpracovan pravni rozbor na to,
jaké vyrobky mohou byt oznacovany jako
Cesky vyrobek. Vypracoval ho profesor
Masarykovy univerzity Petr Hajn, tim se
ridime.

Co vSechno musi zajemce o znacku
Cesky vyrobek splitovat?

Ochrannou znamku mohou dostat
pouze ty produkty, které se vyrabéji
v Ceské republice, na jejichZ vyrobé se
podileji CeSti zaméstnanci a obsahuji
minimalné 50 procent tuzemskych suro-
vin, tedy pokud ty jsou dostupné. Firma
také musi dolozit, Ze jeji vyrobky jsou
jakostni, bezpe¢né a nezavadné. Pred udé-
lenim loga se o vyrobé osobné presvédcu-
jeme primo na misté. Pfi udélovani loga je
velmi dtilezité, aby oznaceni bylo prospés-
né pro vyrobek i pro ochrannou znamku
Cesky vyrobek. Nebudeme ji tak naptiklad
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poskytovat vyrobkiim zahrani¢nich fast
foodti. Musim dodat, Ze se nam nékoli-
krat stalo, Ze jsme logo pro nesplnéni
podminek neposkytli. A to je to, cemu
rikdme ryzost projektu. Chceme tak chra-
nit to dobré, co nase vlast ma a umi.

Ma pak uzivatel vasi zndmKy i dalsi
povinnosti?

Samozrejmé. Povinnosti je dodrZovat
podminky pro udéleni znacky po celou
dobu jejiho uzivani.

Co za to Cesky vyrobek nabizi?

Uzivatel znamKy predevsim ziska jednu
jistotu: Ze o jeho zbozi bude vétsi zdjem.
Dokazuji to i rtizné vyzkumy. Treba pru-
zkum MML TGI (vyzkum spottebniho cho-
vani v letech 2006-2008, je realizovan spo-
le¢nosti Median, ro¢né je dotazovano
priblizné 15 000 respondentd). Podle
vysledkii v Ceské republice prevazuiji lidé,
kteri preferuji doméci zboZi pred zahranic-
nim. Vyjadreno v ¢islech, domaci vyrobky
preferuje 3 925 000 osob (témér 45 procent
populace). Podil osob, které davaji pred-
nost ¢eskym vyrobkiim, je pomérné stabil-
ni a pohybuje se mezi 42 az 45 procenty.

To potvrdily i nase vlastni prazkumy,
kdy vyrobky oznagené logem Cesky vyro-
bek nakupovali zdkaznici v priméru o 75
procent vice neZ neoznacené. Zaroven se
uzivatelé odlisi od casto bezejmenné
konkurence.

Rikate, Ze se snaZite ¢eské vyrobky
i propagovat. Jak?

Tak, Ze poplatky za licen¢ni smlouvy
investujeme do podpory znacky, vyrobcl
a jejich oznacenych vyrobkd. Pravidelné

svou préci, kterou umi dobre, a vysled-
kem je skvéla myslenka, kterd nese to, co
potrebujeme vSichni - hrdost na svou
praci, spokojené zakazniky, fungujici fir-
mu i hospodarstvi, jistoty a praci.

CESKY VYROBEK

hy vyrobkd. Proto mame zastoupené
vyrobce z celé trady obord - jako
z potravinarského, strojirenského,
sklarského, vyrobky chemického a leh-
kého primyslu. Zatim nejvice jsou
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Hovofite i o logu Cesky vyrobek, jen-
Ze takovy napis miiZe byt na jakémkoli
tuzemském produktu. Jak zakaznik
pozna, Ze jde o vyrobek, ktery spliiuje
vase podminky, a mtiZe se spolehnout
na jeho ptivod?

V nasem logu najdete list lipy srdcité,
naseho narodniho stromu. Velké ,C“
které s listem tvori kruh, ma nejen
vyznam jako ,Cesky“, ale symbolizuje
ucelenost, provazanost a ochranu. Logo
je doplnéno napisem CESKY VYROBEK,
ktery zakaznikovi ptimo tika, co kupuje,
a neni tak treba provadét dalsi naklad-
nou vysvétlovaci kampan. Hleddni a vybeé-
ru loga jsme vénovali velkou pozornost.
Aby zakaznici kupovali zboZzi, musi uspo-

OCHRANNOU ZNAMKU MOHOU DOSTAT POUZE TY PRODUKTY,
KTERE SE VYRABEJi V CESKE REPUBLICE, NA JEJICHZ VYROBE
SE PODILEJi CESTi ZAMESTNANCI A OBSAHUJi MINIMALNE

50 PROCENT TUZEMSKYCH SUROVIN

propagujeme ochrannou znamku v tisku,
piseme c¢lanky o projektu, investujeme do
inzerce, méli jsme napiiklad billboardy na
délnici. Podporujeme akce jako Soutéz
o nejlepsi ¢esky knedlik, o nejlepsi ,,svicko-
vou“ omacku, staroceskou zabijacku, maso-
pust v Praze a podobné. Spolupracujeme
s Agrarni komorou, Hospodarskou komo-
rou a dal$imi organizacemi, které podporu-
ji nasi myslenku. Nase aktivity jsou podrob-
né uvedeny na www.czvyrobek.cz.

Je to takova tymova prace, kdy vyrobce
prezentuje logo na svych obalech ¢i leta-
cich a my pak prezentujeme jeho spolec-
nost a vyrobky medidlné. Tak déla kazdy

kojovat jejich pottreby, musi se jim libit.
Proto pri udélovani loga doporucujeme
jeho vhodné umisténi na vyrobku, aby
oznaceni bylo prospésné pro samotny
produkt i pro ochrannou znamku Cesky
vyrobek, nebot zdkaznik dobie vnima
vSeobecné Cesky vyrobek hlavné u potra-
vin a dostate¢né velké logo na vyrobku
mu pomahad se rychle orientovat nebo jej
primo vyhledavat.

Na jaké vyrobky miiZze byt udélena
va$e znacka? Jen na potraviny?

To ne. Ochrannou znamku mame
registrovanou pro témér vSechny dru-

zastoupeni vyrobci plastovych oken,
kteri vyrabéji okna z ceskych okennich
profil. Velmi nds tési, Ze si ochranna
znadmka Cesky vyrobek ziskavd mezi
vyrobci dobré renomé diky svym jas-
nym pravidlim. NaSe koncepce vede
k vytvoreni silné znacky pres vSechny
vyrobni obory.

V tom je nas obrovsky potencial. Aby
byla znacka silnd a aby se dala marketin-
gové podporovat, potfebuje mit Sirokou
a pevnou zédkladnu, na niz je mozno sta-
vét. Nasi zakladnou a nasim potencidlem
je nékolik tisic vyrobcti vSech odvétvi
v celé zemi. Pro ty jsme tady.

Chceme nase zakazniky informovat
jasnym a jednoduchym zptisobem o vyji-
mecnosti oznacenych produktil. Kvalitni
Ceské vyrobKky jsou skute¢né ¢im dal
vzacnéjsi, pokud vezmeme v tvahu sku-
te¢nost, Ze 70-80 procent zboZi se k nam
dovazi. Snazime se svym dilem prispét
k vétsi kultivovanosti trhu a dat vyrob-
clim moznost vyuZzit potreby zakaznikt
v jejich prospéch. Navic vime, Ze v dne$ni
tézké dobé davaji lidé prednost vSemu,
co jim poskytuje jistotu, cemu mohou
véfit. Proto je tu Cesky vyrobek.

Neni nebezpecné podporovat ceské
vyrobky v situaci, kdy nas primysl vel-
kou ¢ast své produkce vyvazi?

Uz prezident T. G. Masaryk Trikal:
,Nebat se a nekrast.“ Nebojme se podpo-
rovat naSe vyrobky, vzdyt to neni nic
Spatného. Vzhledem k tomu, Ze nas pro-
gram neni financovan z verejnych zdroji
a neni ani zaméren proti dovazenym
vyrobkiim, mizeme si dovolit naplno
rikat: ,Kupujte ¢eské vyrobky!“ A vyzyva-
me vSechny firmy: ,, Budte hrdi na to, ze
vyrabite Ceské vyrobky, dejte to svym
zékazniklim zietelnym oznacenim na
védomi a oni se vim odméni!“ m
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