Znacky na podporu divery

Po uporné globalizaci se vracime k lokalnimu marketingu a va-
Zzime si domacich produktd a znacek - a podobna situace panuje

i v dalSich zemich Evropy.

nastupem globalizace se zdalo, Ze

i potraviny budou unifikované a my

budeme moci v riznych ¢astech své-
ta konzumovat stejné produkty. Situace se
v$ak méni a stale vice zakaznikd se zajima
0 ,lokalni“ chuté a kvalitu. Vyraz ,lokalni*
uvedme v uvozovkach, protoze se jedna
o pojem velmi relativni. Zatimco z pohle-
du globalniho je lokalni tfeba i Evropa,
z pohledu evropského jde o produkty na-
rodni a z pohledu ceského o vyrobky regi-
onalni a ¢isté lokdlni.

ﬁ? Potraviny s chranénym
oznacenim Evropské unie

Vy$e zminovany trend podpotilo Mi-
nisterstvo zemédélstvi v Ceské republice
v minulém roce vytvorenim znacky Regi-
onalni potravina. Je§té v roce bylo touto
znac¢kou ocenéno 71 produktt od malych
a stfednich vyrobct a zemédélct z celko-
vych 943 prihlasenych. Princip soutéze,
kterou vyhlasuje Ministerstvo zemédélstvi
CR za podpory Agrarni a Potravinatské
komory, je prosty. Krajské odborné poroty
vybiraji vzdy jeden vyrobek v kaz-
dé kategorii — ovoce a zelenina,
mléko a mlééné produkty, pe-
katské a cukrafské vyrobky,
alkoholické a nealkoholic-
ké napoje, masné vyrobky
a ostatni potravinafské
produkty. Ocenény vyrob-
ce pak ziskava pravo uzivat
znacku Regionalni potravi-
na na vyrobcich a pfi jejich
propagaci po dobu Sesti let.
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Zakladnim zdrojem informaci o pro-
jektu je webova stranka www.regionalni-
potravina.cz.

Za synonymum globalizace jsou casto
povazovany obchodni fetézce, které se za-
slouzily nejen o unifikaci prodeje a logis-
tiky, ale ve zna¢né mife také sortimentu.
Na v Némecku vyrobeném mou¢niku s tr-
vanlivosti nékolika tydnt si tak mtizeme
pochutnat nejen v Némecku,
ale také v Cesku nebo treba na
dovolené v Recku.

Proti tomuto globalnimu
ptistupu se vSak jako reakce
na poptavku zakaznikd v re-
galech velkych obchodnikt
stale Castéji objevuji vyrobky
lokalni - narodni.

K poslednim novinkdm
vychazejicim z tohoto tren-
du patfi nova privatni znacka
v sortimentu masa a masnych
vyrobkil obchodniho fetézce
Billa. S oznacenim Vocilka najdou zékaz-
nici od pondéli 18. dubna v prodejnach to-
hoto fetézce hovézi, veprové a kureci maso
a také fadu specidlnich uzenin. U takto
oznateného masa fetézec garantuje, Ze
pochazi vyhradné z ¢eskych chov, je ma-
ximélné Cerstvé a peclivé kontrolované od
porazky, pres opracovani aZ po porcovani.

Znacka byla vyvinuta specialné
pro cesky trh a ceské zakaz-
niky.

Billa tak pokracu-

je v politice podpory
mistnich  zemédélca,
kterym pomahda také
prostfednictvim  dal-
$§ich projekti, jako je
spoluprace s Agrarni
komorou CR a prodej
produktt ¢eskych farmara
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v prodejnach fetézce na celostatni i regio-
nélni urovni.

»Podpofit ceské zemédélce pro nas zna-
mend prodavat jejich produkty, a to presné
délame,“ rikd Jaroslaw Szczypka, general-
ni reditel spole¢nosti BILLA. ,Zaroven je
nutné vyzdvihnout kvalitu c¢eskych chovii,
které se nikdy nepotykaly s zddnymi zdvaz-
néj$imi skandaly ani potizemi,“ dodava.

Z etiket masa s logem Vocilka zékazni-
ci ziskaji detailni informace. U hovéziho
masa jde napt. o véechny udaje o zvifeti od
véku a piivodu az po misto porazky. Uzeni-
ny Vocilka, mezi kterymi jsou riizné druhy
$unky, salamti a také napiiklad Videnské
miniparecky, dodavaji ¢esti zpracovatelé.
Vsechny jsou vyrobeny podle mistnich
tradi¢nich receptur, neobsahuji laktézu
a jsou prirozené bezlepkové.

Podobnym smérem se vydavaji i dalsi
obchodnici. Néktet, jako napt. Spar Cos,

.....

nout skute¢né regionalni sortiment.

Video: Retail Info Plus

Na podporu ¢eskych produktu se zamé-
fuje také rada dalsich aktivit, od réiznych
nevladnich nebo profesnich organizaci az
po soukromé projekty. K posledné jmeno-
vanym patti spole¢nost Cesky vyrobek.

»Podle naSich zkuSenosti je pouziti
loga Cesky vyrobek vzdy ptinosné, pokud
je spravné umisténo. To znamena na cel-
ni strané vyrobku a v takové velikosti aby
bylo dobfe ¢itelné. Pro zdkaznika je vyho-
da v tom, Ze nemusi brat vyrobek do ruky
a informaci o ptivodu pracné (a nékdy bez-
vysledné) studovat. Pro vyrobce je vyhoda
ve vys$$i pridané hodnoté takto ozna¢eného
vyrobku oproti ostatnim vyrobku bez loga.
Podle agentury Median je v CR pies 4 mi-
liony zakaznikd, ktefi dévaji pfednost ces-
kym vyrobkim kdykoli mohou (data 1. Za

kvartal 2010). To potvrdily i nase priizku-
my, které prokazaly pozitivni vliv znacky
Cesky vyrobek s lipovym listem i na tak
znamych vyrobcich jako je naptiklad Ko-
fola. Vyrobky se znackou se prodavaly vice
nez bez ni,“ uvadi ing. Leo Koleckaf, fedi-
tel spole¢nosti Cesky vyrobek.

Dosvédc¢uji to i zku$enosti vyrobcu.
,Uzivéni loga Cesky vyrobek na vyrobcich
nasi partneti uvitali i pfesto, ze védéli, ze
vyrabime v CR. Navic nds v posledni dobé
oslovuji rtzni poradatelé farmarskych
trhti, protoze chtéji prodavat provérené
¢eské vyrobky. Takze se ndm rozsifil trh
novych zakaznikd,“ ik David Marek, ob-
chodni manazer firmy Nominal, kterad se
zaméfuje na vyrobky zdravé vyzivy.

Zakaznici ocekavaji, Ze budou zarucovat
minimalné to, co hlasaji.

»My muzeme dat vSem zakaznikim
zéruku, ze vyrobky oznacené logem Ces-
ky vyrobek se skute¢né vyrabéji
v CR, ze jsme to na misté oveérili
a smluvné zajistili dodrzovani
podminek v¢etné kontroly. Sna-
Zime se o co nevétsi otevienost
a informovanost a pravidla ne-
ménime. Podminky udéleni
znacky, partnery a prazkumy
najdou zékaznici aktudlné na
www.czvyrobek.cz. Navic podle
pravidel danych zakonem regis-
trujeme sublicenéni uzZivatele
znacky na Utadu priimyslového

vlastnictvi,

CESKY VYROBEK

Cesky vyrobek s.r.o.
Ing. Leo Koleckar
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takze jim

i zékazni-

kim davame
zaruku pravni jistoty
pii uzivdni této znac-
ky, fikd L. Koleckar
a pokracuje: ,Dalsi
otazku je financovani
téchto projekti. Po-
kud chceme budovat
silnou znacku, musi-
me hledat takové pod-

»Je obtizné procentualné vyjadrit prinos
znacky Cesky vyrobek na prodej Vahalo-
vych specialit do sit¢ COOP, piesto mame
velmi pozitivni zpétnou vazbu jak z cent-
raly COOP, tak také z jednotlivych prode-
jen této sité. VSeobecné je znacka vnimana
pozitivné, protoze u vyrobku takto ozna-
¢enych ma zakaznik jistotu, Ze vyrobek
je kvalitni a vyroben
z Ceskych surovin, tak
jak je uvedeno v pra-
vidlech pro udélovani
této znacky,“ hodno-
ti Barbora Denkov4,
marketingova mana-
zerka firmy Vahala.

Je spravné, aby za-
kaznici byli informo-
vani o ptivodu vyrob-
kit a k tomu by mély
slouzit i rozliSovaci
loga. V posledni dobé
jsme svédky ndrtstu
ruznych znacek, které
maji oznacovat ceské
a regionalni produkty.

Vahalova mozaika

minky, které budou
co nejvice sjednocujici. Abychom vytvorili
silnou zdkladnu potencidlnich uZivateld.
Uz knize Svatopluk ukazoval syniim, Ze
svazané pruty se nedaji zlomit tak lehce
jako kazdy zvlast. Proto je na$im cilem
sjednocovat, ne rozdélovat, a znacku Cesky’r
vyrobek tak mohou ziskat vyrobci potra-
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vinafskych i nepotravinafskych vyrobkd.

C¢ESKY VYROBEK
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Dodava, ze znacka by méla byt schopna

se samofinancovat napiiklad z prispévka
zapojenych firem. Jediné tak se podle jeho
nazoru zabrani potizim, pokud vyschnou

dota¢ni  zdroje,
nebo se zasa-
hem vy$s§i moci
zméni pravidla
pro poskytovani
znacky. ,Mame
za to, ze Ceské
vyrobky si za-
slouzi  poctivy
pristup, pevny
zaklad a dlouho-
dobou vizi, ktery
piezije vice nez
jedno  dota¢ni
obdobi,“ fik4 Leo
Koleckar.

Eva Klénovd

Co neni v obchodé,
najde zakaznik
na trzisti?

Snaha koupit opravdu kvalitni re-
gionalni potraviny vede ¢asto zakaz-
niky na farmarské trhy. Jako kazdy
pozitivni fenomén s sebou vSak nesou
i riziko nepoctivych obchodniki, ktefi
se chtéji na jejich popularité prizivit.
Ministerstvo zemédélstvi spolu s po-
fadateli farmarskych trha proto do-
jednava pravidla (kodex) pro spravné
fungovani trhi. Cilem kodexu je, aby
se zakaznici lépe orientovali a ziskali
jistotu o puvodu a kvalité nabizenych
produkti. Zakladni zasadou je jed-
nozna¢né splnéni principu dohle-
datelnosti, tedy identifikace puvodu
prodavaného zbozi a péstiteli nebo
chovatelu, jejichz produkty se na tr-
zich prodavaji.

Kodex bude urc¢ovat minimalni za-
klad pravidel prodeje. Trhy, které se
k nému pfihlasi a budou ho dodrzo-
vat, zdakaznik na prvni pohled odlisi
ziejmé podle zvlastniho loga a bude si
je moct dohledat a ovérit v databazi.

Prodejci Zivoci$nych produkti maji
jiz dnes k dispozici Desatero veteri-
narni spravy k prodeji na farmarskych
trzich.



